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Semindrio redne
especialistas para
apontar as principais
tendéncias da maior
feira da inddstria

da impressdo.
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ABTG e Senai discutem as
novidades da 162 Drupa

ntre os dias 27 e 29 de junho foi realizado, no

auditério da entidade na Theobaldo De Ni-

gris, o Semindrio Pés-Drupa — A Drupa vista

pelos especialistas da ABTG. As discussoes fo-
ram dirigidas por Bruno Mortara, superintendente
do ONS27, diretor técnico da ABTG Certificadora e
professor de pos-graduagdo na Faculdade Senai de
Tecnologia Gréfica, e Bruno Cialone, também do-
cente no Senai, que acaba de assumir a presidén-
cia do Conselho Consultivo da ABTG. Cerca de 250
pessoas assistiram as palestras.

O primeiro dia foi dedicado a embalagem, o se-
gundo ao editorial/promocional e o terceiro a dis-
cussao de tendéncias. Como sempre acontece, a
feira recebeu varias definicdes e o seminario apon-
tou pelo menos quatro: Drupa da embalagem, do
pré-tratamento (do papel), do papeldo ondulado e
Drupa do gamut estendido. Lembrando que sdo os
donos das grandes marcas como Unilever e Procter
& Gamble os norteadores do setor e que eles vém
ampliando a personalizagdo das embalagens com
foco na regionalizagdo dos produtos, Bruno Morta-
ra ressaltou a extensa gama de solugdes para aten-
der essa necessidade, especialmente em se tratando
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Segundo Bruno Mortara, a Drupa mostrou extensa gama de solugdes para a demanda por customizagio de embalagens.

de tecnologias digitais. Estavam 13 novas impres-
soras, tintas, substratos e sistemas de acabamento
prontos para atender a demanda por embalagens
customizadas, incluindo a impressao de QR Code
e circuitos impressos NFC. Para o nicho de embala-
gens flexiveis e micro-ondulado, varios fornecedo-
res imprimiam direto sobre papeldo e garrafas PET.

Mirando a rentabilidade, a busca por novos efei-
tos na impressio e no acabamento levou os subs-
tratos a um novo patamar. Filmes plasticos hibri-
dos, substratos metalicos e especiais chegam para
criar novas oportunidades. O mesmo aconteceu
no campo das tintas, toners e vernizes, com tintas
de secagem rapida e aderéncia em diversos subs-
tratos para embalagens de alimento e toners fosfo-
rescentes, metalicos e brancos com alta opacidade.

PRESENTE E FUTURO

Bruno Mortara viu como tecnologias ja consolidadas
as impressoras digitais formato B2 (500 mm x 707
mm), apresentadas como prototipo em 2012. Como
exemplo ele citou a Fujifilm | Press 720S, a HP Indi-
g0 12000, a Konica Minolta KM-1 e a Komori Im-
premia 1529. Adaptadas para imprimir em cartdo, as

novas maquinas jato de tinta — com exce¢do da HP
Indigo 10000 e seu upgrade, a Indigo 12000 —, aju-
dardo a expandir o mercado, porém com a incog-
nita do custo dos consumiveis e dos suprimentos.

Ainda em versdo preliminar, estavam expos-
tas impressoras jato de tinta formato B1 (707
mm x 1.000 mm) como a Primefire 106, da Heidel-
berg, e a S10 formato B1, da Landa. Tanto as digitais
B1 quanto as B2 tém em comum o fato de serem
produzidas a partir da integragdo de empresas com
experiéncia em transporte de papel, como Heidel-
berg, Komori, Ryobi e KBA, e de fornecedores de
cabecotes reconhecidamente eficientes, como HP,
Kodak, Fujifilm, Konica e Xerox (Impika). ‘A Prime-
fire € uma XL 106 com cabecotes digitais’; comen-
tou Bruno. E aqui o destaque é o cabegote Samba,
da Fujifilm, usado por pelo menos seis fabrican-
tes, incluindo a Landa, que conseguiu aumentar
significativamente sua velocidade.

Seguindo no capitulo impressoras jato de tinta,
o especialista enfatizou as maquinas de alta pro-
dutividade e precos abaixo de um milhdo de dola-
res como a VarioPrint i300, da Canon, a Pitney Bo-
wes Accelejet, a Super Web Digital Webjet 200D
(com cabecotes Memjet) e as maquinas da Xerox,
Brenva HD (folha) e Rialto (bobina).

Em paralelo, as jato de tinta de alta velocidade e
alimentagao continua comegam a alcancar os niveis
de produtividade e qualidade do offset. A aplica-
¢do de primer em linha, cabegotes de alta resolugio,
alta produtividade e novas formulagdes de tinta sdo
os elementos-chave desse grupo de maquinas. En-
Caixam-se nesse patamar impressoras como a Océ
ImageStream, da Canon, a HP PageWide Web Press
HD, a Kodak Prosper, a Ricoh VC 60000, a Screen
Truepress Jet520 HD e a Xerox Trivor 2400.

Segundo dados levantados por Bruno Morta-
ra, mais de 500 fabricantes apresentaram solucdes
para a conversdo e embalagem. Sistemas tradicio-
nais e digitais estdo mirando as pequenas tiragens
e, é claro, os digitais tém os dados variaveis como
vantagem Unica. Em relagdo as embalagens ja esta
dificil localizar a zona de transicio a partir da qual
o digital deixa de ser eficiente economicamente
e 0 analdgico assume o espaco. No promocional/
editorial essa faixa é ainda mais difusa. Para Benny
Landa, a curva de rentabilidade do digital come-
Ga a cair nas tiragens proximas as 1.000 copias, en-
quanto nas maquinas por ele desenvolvidas isso s6
acontece depois das 5.000 copias.

Falando no “Steve Jobs” da indUstria gréfica, para
responder a questdo que estd na cabeca de todos
— A nanografia chegou mesmo pra valer? —, Bru-
no Mortara foi logo apontando as empresas que a

Landa divulgou como compradoras de suas solu-
¢des: Quad/Graphics e Imagine!, nos Estados Uni-
dos, e Cimpress, Colordruck Baiersbronn e Elanders,
na Europa, com negdcios somando US$ 511 milhdes.
Para a produgdo de embalagens, a Landa apresen-
tou a Nano-Metallography. Sua aplicacéo inicial é o
enriguecimento do impresso, como o hot stamping.
Segundo o fabricante o novo processo foi projeta-
do para ter um custo 50% menor do que os siste-
mas atuais de metalizagdo, hot stamping, coldfoil etc.
Com a promessa de substituir o offset com igual,
ou melhor, qualidade e eficiéncia, as maquinas Lan-
da utilizam cabecotes piezoeléctricos Fujifilm Dima-
tix Samba, com tecnologia MEMS, gerando gotas
sob demanda numa resolugao de 1.200 x 1.200 dpi,
com quatro niveis de escala de cinza. Para vencer
o limite de velocidade comum as digitais planas, a
Landa adota uma blanqueta rotativa aquecida, so-
bre a qual é ejetada a tinta. O veiculo aquoso eva-
pora e a imagem seca é transferida para o substrato.
A empresa mostrou na Drupa impressoras planas e
rotativas para papel cartdo, impressido comercial e
embalagens flexiveis, de quatro a oito cores.

SOMATORIA

Coube a Bruno Cialone abordar os sistemas hibri-
dos e analdgicos. Ele ressaltou o apelo ecolédgico
nas solugdes de pré-impressao, com chapas livres
de quimicos e processadoras mais robustas. “Gen-
te, o CtP continua ai” Se as platesetters estéo vivas
€ porque as impressoras offset também, e Cialone
seguiu destacando algumas caracteristicas encon-
tradas nos novos modelos como a presenca de den-
sitbmetros e espectrofotdmetros para leitura em li-
nha em todas as maquinas e a significativa redugao
dos tempos de acerto, alcangando a marca de trés
trocas em 10 minutos. “O setup rapido e o contro-
le de processo mais eficaz sdo as armas do offset’,
afirmou o especialista.

Para o presidente do Conselho Consultivo da
ABTG, um dos movimentos mais significativos foi
a jungao de varios processos num mesmo equipa-
mento, sobretudo com o desenvolvimento de so-
lugdes envolvendo duas ou mais empresas. Esta-
vam juntas, por exemplo, Landa e Komori, HP e
KBA, EFI e Esko, Komori e Konica Minolta, Bobst e
Kodak, Heidelberg e Fujifilm, Screen e BHS, Panto-
ne e Rutherford. Da parceria entre KBA e Xerox foi
mostrada a impressora que mais impactou o espe-
cialista: a KBA VariJet 106. Trata-se de uma impres-
sora plana digital voltada ao segmento de cartoes,
com formato de 40 polegadas. Ela agrega a estru-
tura do offset aos cabegotes digitais, possibilita a
impressdo em substratos plasticos, celuldsicos e
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Um debate encerrou o terceiro dia do evento
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metalizados, podendo contar com unidade de im-
pressdo serigrafica, coldfoil e facas rotativas de cor-
te. "A forma como a KBA se mostrou, colocando-se
como um provedor de solugdes customizadas, foi
muito interessante. Vimos essa postura em varios
fornecedores, investindo em maquinas modulares
que sio construidas a partir das necessidades de
cada um?” Outra das vedetes da feira foi a Bobst,
que também deu um passo além de suas frontei-
ras com a M6, impressora UV digital flexo focada
no segmento de embalagens alimenticias em car-
to e suportes flexiveis. “Ela traz um conceito novo
na unidade de impressio, que eles chamam de V-
Flower: enquanto um conjunto de clichés sleeve
esta sendo usado na impressdo de um trabalho,
a méaquina ja esta com outro pronto, reduzindo a
troca de trabalho para apenas um minuto [tempo
informado pelo fabricante]’

A primeira noite foi encerrada com um debate
entre os dois Brunos e dois convidados: Herminio
Alves de Araujo, gerente industrial da Emibra Em-
balagens, e Ricardo Minoru, consultor da ABTG e
socio da Bytes&Types. A conversa girou sobre os
sistemas de acabamento para embalagens, com a
constatacio do aumento da velocidade das linhas
de fechamento de cartuchos, com modelos tdo ra-
pidos quanto as impressoras, e da apresentagao de
modulos de pds-impressdo para serem acoplados
as impressoras digitais.

No dia 28, Mortara e Cialone abordaram os mes-
mos temas, contudo com o viés dos segmentos edi-
torial e promocional. O tltimo dia foi reservado ao
debate. Mais uma vez os Brunos iniciaram os traba-
lhos, pontuando inovagdes como a expansdo das
tintas base dgua (inclusive nos equipamentos Lan-
da), a cura EB (electron beam) com unidades que
podem ser acopladas as impressoras e a presenca
de pré-tratamento nas maquinas digitais jato de
tinta aplicado apenas nas dreas a serem impressas.
O gamut expandido estava tanto nos processos
convencionais quanto nos digitais. A maior gama
de cores, que possibilita a substituigdo dos Panto-
nes, vai dos recursos de pré-impressao capazes de
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converter cores especiais em
cores de processo a presenga
de estacdes LVV (laranja, ver-
de e violeta) nas impressoras.

ESPIRITO RENOVADO

Para finalizar o seminario, a
ABTG convidou Jefferson
Zompero, instrutor do Senai
Theobaldo De Nigris, Miguel
Troccoli, gerente geral da PTC,
Hamilton Terni Costa, consultor, e Reinaldo Espi-
nosa, diretor de Relagdes Institucionais da Abigraf.
“Lembro que ha quatro anos, nesse mesmo pos-
Drupa, chegou-se a questionar se haveria outra
Drupa. A edicéo deste ano foi diferente, vibrante,
mostrando uma industria vigorosa, descobrindo no-
vas possibilidades e capaz de oferecer ao segmen-
to grafico a chance de produzir itens ainda mais
relevantes. Saf otimista’, afirmou Hamilton Costa.
Na visio de Reinaldo Espinosa, a feira alema mos-
trou que a indUstria grafica ndo vai morrer, porém
definitivamente nio serd a mesma. “Muito se fala
da internet das coisas. Para mim estamos come-
cando a viver a impressdo das coisas’, numa cla-
ra referéncia a impressdo direta em suportes nao
convencionais e a impressdo 3D. Ja Miguel Troc
coli falou com humor do propalado fim do offset.
“Nos brasileiros somos um tanto desequilibrados.
Por conta da invasdo do offset no Brasil nas déca-
das de 1970 e 1980, s6 pensamos nele. Mas vou di-
zer para vocés, existe vida inteligente além do offset.
Ele ndo est4 indo mal, sé estd mudando!’

Antes de entrar na discussdo se a impressao 3D
faz ou ndo parte do universo grafico, os profissio-
nais falaram da mudanca na periodicidade da fei-
ra. Com o evento ja em andamento, a Messe DUs-
seldorf anunciou que a proxima edigdo sera em
2020 e ndo mais daqui a trés anos, como divulga-
do em 2012. “Foi da noite para o dia. Tiraram to-
dos os banners e a sinalizagao de 'nos vemos em
2019’ e anunciaram a decisio de voltar para 2020,
contou Bruno Cialone. “Soubemos que um exposi-
tor de peso pressionou os organizadores argumen-
tando que a antecipagdo representaria uma eleva-
¢io de 30% ao ano em seus custos de marketing’,
comentou Hamilton Costa. Na plateia, Francisco
Veloso, novo presidente da ABTG, citou a retragao
na economia mundial como outro fator a influir
na decisdo da organizadora.

O evento foi patrocinado pela Canon, repre-
sentada por Aloysio Martins, gerente comercial
responsavel pela linha de alto volume, e Fabiano
Peres, supervisor de canais de venda. [=]



