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Um periodo de brando otimismo no Brasil

A period of mild optimism in Brazil

= — Tkl

0 segmento de jornais teve um resultado negativo de quase 10% em relagao ao ano anterior.

O Brasil vive um quadro de moderado otimismo resultado
de um trabalho de melhoria da relagao entre deficit pablico
e superavit primério do governo federal, além de ser in-
fluenciado também por fatores globais como pregos sus-
tentados de commodities (sao parte expressiva dos produ-
tos exportados pelo pais) e de alguns investimentos em
areas promissoras como infraestrutura no setor de petro-
leo e gas, petroquimico, rodovias, telefonia, aeroportos e
outros. By Bruno Mortara, Diretor da ABTG Certificadora
Superintendente do ONS27 Representante brasileiro no
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Além disso, o governo brasileiro
fez um excelente trabalho de di-
vulgacdo dos eventos esportivos
de envergaduramundialque ocor-
rerdono pais,a CopadoMundode
futebol em 2014 e as Olimpiadas
doRiode Janeiroem2016.

Tudo isso, somado aos progra-
mas de transferéncia de renda as
classes mais carentes, fez com que
houvesse nos dltimos anos uma
inesperada dinamizacdo econ-
omica das classes C e D, afetando
positivamente 0 consumo e a pro-
dugéo, que provocaram um cresci-
mento sustentado do mercado in-
terno, como nao se via desde os

anos 1960.Naquelaépoca,ocresci-
mento econdmico ocorreu gracas
ao investimento piiblico e a politi-
cade substituicdo de importacdes.
No entanto, o governo tem dado
énfase aossegmentos de producio
mineral, agricultura e transform-
agdo, deixando os setores indus-
triais sem uma politica de longo
prazoesemcondigdes de competir
de forma igual com produtos im-
portados, devido ao chamado
*Custo Brasil’que, além de condi-
¢oes precdrias de infraestrutura,
taxa a producdo de forma cres-
cente e, para piorar,amoeda brasi-
leira (Real,) valorizada, deixa os

produtos industriais brasileiros,
pouco competitivos, em relagio
aossimilaresimportados.

0 mercado grafico
Paraomercado grafico,assuasde-
terminacodes se ddo no plano de
competitividade entre as midias
impressas e eletronicas e as pref-
erencias dos leitores e especta-
doresemrelagdoao tipo de veicu-
lo que deseja receber sua comuni-
cacdo. Além disso, em mercados
com uma expectativa de expan-
sdo, acelerada pela ascensdo de
uma expressiva nova classe
média, o que se viu foram nimer-
os modestos ou até negativos
fruto de importagoes de produtos
jdembaladoseimportagiode em-
balagens do exterior. Apesar de
exportarmos 270 milhoes de do-
lares de produtos impressos em
2011 importamos 560 milhoes de
délares, resultando em uma bal-
anga negativa de quase US$300
milhdes. O comércio mundial, no
entanto, ¢ bastante inexpressivo
emnossosetorumavezquerepre-
senta menos de 5% do mercado
brasileiro que estd, segundo a
agéncia AN Consulting,naordem
de 16 bilhoes de dolares anuais.

O segmento maior do setor grafi-
co, com cerca de 40% do valor da
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produgio. € o de embalagens, que
foi afetado. como vimos, por im-
portacdes, o que fez seu cresci-
mento cair de 6% em 2010 para
2% em 2011, com expectativa de
crescer proximo ao PIB em 2012,
isto €, algo em torno de 3%. Para
oseconomistasacrise de 2008 ndao
afetou os setores graficos até
2010, quando o setor sentiu os re-
flexosindiretos dacrise mundial e
2011 passou a ser um ano de
planejamento e reestruturacao
para as novas demandas de mer-
cado. Entre os setores com cresci-
mento estao o editorial,com taxas
acimade 6% ao ano e embalagens
emcartao,crescendo 3,35 % nol-
timoano. E relevante lembrar que
o governo federal possui um pro-
grama de aquisicdo de livros di-
daticos, FNDE, que sdo posterior-
mente distribuidos aos alunos da
rede puiblica, que representa uma
parcela expressiva do segmento
de producao editorial. O segmen-
to de jornais teve um resultado
negativo em quase 10% em rela-
¢do ao ano anterior, ainda que o
IVC-Instituto Verificador de Cir-
culagdo tenha indicado um cresci-
mento nacirculagio de jornaisem
3.5% em2011,maspossivelmente
revelando ja uma perda em rela-
cdoamidiaseletronicas.
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No setor de tecnologia gréfica o
Brasil se favoreceu de investi-
mentos de quase 7 bilhoes de do-
lares nos tltimos 5 anos, permitin-
do a substituicdo de equipamen-
tos obsoletos e expansdo da ca-
pacidade produtiva. No campo
técnicoaAssociacdo Brasileirade
Tecnologia Griéfica, ABTG, com
abrangéncianacional,é responsd-
vel pela adocao de normas técni-
caserepresentaoBrasilnoTC130
dalISO.Comum conjunto de mais
de 60 normas adotadas o mercado
¢ atendido com especificagoes e,
mais recentemente,com certifica-
coes acreditadas, feitas pela
ABTG Certificadora.

Os desafios apontados pelos
nimeros do setor grafico devem
ser enfrentados com adogio de
agoes de qualidade e novas solu-
¢Oesdenegocio. Asinovagdessdo
impulsionadas pelos investimen-
tos em tecnologia e em formacao
de recursos humanos e, neste as-
pecto,a ABTG tem tido um papel
preponderante no cendrio na-
cional:quase 10.000 profissionais
treinados em 2011 em todo o ter-
ritério nacional, nos mais diver-
sos campos do conhecimento,
como vendas, tecnologia, susten-
tabilidade e responsabilidade so-
cial.
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Além disso a entidade possui o
que deve ser o maior prémio de
artes graficas do planeta o Prémio
Fernando Pini. No seu 21°ano de
existéncia teve quase mil trabal-
hos inscritos,empresas de 14 esta-
dos e uma festade entrega de pré-
mios com mais de dois mil partici-
pantes.

A perspectiva de enfrentar as
acoes de greenwashing e pressoes
domercado pelatroca de comuni-
cacOes impressas por eletronicas
estd sendo mitigada com dissemi-
nagio de conhecimento, treina-
mentos, cursos e investimentos
em tecnologia, fundamentais
para garantir aos compradores de
impressos trés percepedes funda-
mentais:

m 1" A comunicacao impressa ¢
uma forma de comunicacao de
alta durabilidade, estdvel, e de
altaqualidade técnica;

2* A comunicacgdo impressa &

feita com impactos iguais ou

menores aos da comunicacio
eletronica,dependendodo pro-
dutoe desuadistribuicdo;

3" Todos os impressos sdo feito

com papel fabricado com dr-

vores de florestas plantadas,
sendo que certificacdes como

PEFC e FSC sdo cada vez mais

utilizadas no Brasil.

B Brazilisseeing aperiod of mild
optimismresulting from the effort
put into improving the relations-
hip between the public deficitand
the federal government’s primary
surplus,whichisaffected by world
factors such as high commodity
prices (which form a significant
proportion of the country’s ex-
ports) and investments in infra-
structure for the oil, gas. petroche-

micals, road, telephony and air-
port sectors. Apart from this, the
Brazilian government did an ex-
cellent job by announcing some
forthcoming world-class sporting
events within the country, namely
the football World Cup in 2014,
and the Olympic Gamesin Rio de
Janeiroin2016.

All this, together with income-
transfer programmes for the most
deprived classes, has had the ef-
fectof unexpected economicrevi-
talisation, with a positive impact
on consumption and production,
triggering the greatest sustained
growth in the domestic market
since the 1960s. At that time, eco-
nomic growth came about
through public-sector investment
and the policy of import-substitu-
tion. Nonetheless, the govern-
ment gave priority to the mineral-
production and agriculture seg-
ments, also to modernisation,
leaving the industrial sector with-
outalong-termpolicy and lacking
the right conditions to compete
with imported products owing to
the so-called “Brazil cost” which,
together with the rickety state of
infrastructure, increasingly taxed
production while the value of the
Brazilian currency (the real) left
Brazilian industrial products un-
competitive.

The graphics market

As for the graphics market, its
energies are directed towards
being competitive among the
printing and electronic media,
and the preferences of readers
and viewers in respect of the me-
ans by which they wish to receive
their communications. On top of
this,in markets with an expectati-

0 valor da moeda brasileira tornou os produtos industriais brasileiros pouco competitivos.

The value of the Brazilian ¢t

onofexpansionspeeded upby the
arrival of amajor new media cate-
gory, what we got were poor or
evennegative figures, the result of

Enquanto o Brasil exportou 270 milhdes délares de produtos impressos em 2011, importou material valendo 560 milhdes.

mill

imports of pre-packed products
and imports of packaging from
abroad. While we exported $270
million of printed products in

1, itimpe

azilian products unable o comph

vith imported goods

2011, we imported $560 million
worth, resulting in a deficit of al-
most $300 million. However, in-
ternational trade is fairly insigni-




P ficant in our sector,since it repre-

sents less than 5% of the Brazilian
market which, according to the
AN Consulting agency, is in the
orderof $16 billion annually.

Packaging

The larger part of the graphics
sector, with approximately 40%
of production by value, is packa-
ging which, as we have seen, was
affected by imports, causing
growth to fall from 6% in 2010 to
2% in 2011, with growth close to
GDPin2012somethingin the re-
gion of 3%. As economists see if,
the 2008 crisis did not affect the
graphics sector until 2010, when
the sector felt the repercussions
of the world crisis, while 2011 tur-
ned into a year for planning and
restructuring to meet the altered
demands of the market.

Among those sectors showing
growth are publishing, with
growth rates over 6% a year, and
cardboard packaging, growing at
3.35% last year. It is pertinent to
recall that the federal govern-
ment has a programme for pur-
chases of educational books,
which are subsequently distribu-
ted to pupils over the public net-
work, and this forms a substantial
portion of the productive publi-
shing segment.

The newspaper segment show-
ed a fall of nearly 10% compared
with the previous year, even
though the circulation bureau re-
ported growth in newspaper cir-
culation of 3.5% in 2011, but this
possibly shows a loss when com-
pared with electronic media.

The graphics sector has benefi-
ted from investment of nearly $7
billion over the past five years, fa-
cilitating the replacement of ob-
solete equipment and expansion
of production capacity.

In the technical domain, the
Brazilian Association for Gra-
phics  Technology (ABTG),
which extends nationwide,hasre-
sponsibility for adopting techni-
cal standards and represents Bra-
zil at TC130 of the ISO. With a set
of over 60 standards now adop-
ted, the market is awaiting speci-
fications and, more recently,
accreditation certificates issued
bythe ABTG.

Innovation and professionals
The challenges highlighted by
the numbers for the graphics
sector must be confronted by
adopting quality initiatives and
new business solutions. Innovati-
on is driven by investment in
technology and by training hu-
man resources; in this area the
ABTG has played a vital role in
the national scenario: almost
10.000 trained professionals in
2011 throughout the country, in
highly diverse fields of knowled-
ge, such as sales, technology. sus-
tainability, social awareness and
responsibility.

Moreover, the unit has won
what has to be the world’s top pri-
ze in graphics: the Fernando Pini
Prize.Nowinits21styear,ithasal-
most 1,000 recorded works, com-
panies in 14 states, and a prize-gi-
ving party with over two thousand
entrants.
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As inovagdes sao impulsionadas pelos investimentos em tecnologia.

Innovation is driven by investment in technology and training

The prospect of being faced
with greenwashing activities and
market pressures in switching
over from printed to electronic
communications, are offset
through the dissemination of
knowledge, training initiatives,
courses and investmentin techno-
logy, which are essential in order
to safeguard three basic princi-
ples for purchasers of printed ma-
terial:

m The printed communicationisa
durable and stable means of

|

communication, of high techni-
cal quality

® The printed communication is
produced with an impact simi-
larto or than an electronic com-
munication, depending on the
particular product anditsdistri-
bution

m All printed publications are
produced using paper from
trees grown on plantations,
since certifications such as
PEFC and FSC are most com-
monly used in Brazil.
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0 esporte mais popular do planeta:
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Todos os impressos sao feito com papel fabricado com arvores de florestas plantadas.
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