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BEM-VINDOS! [P

Digishow'07
A comunicagao grafica
em formato digital

os dias 29, 30 e 31 de maio foi realizado o

DigiShow'07, Congresso e Exposicao Interna-
cional da Documentagio Eletrénica, Impres-
sdo Digital e Marketing Direto. O evento, reali-

o no ITM Expo, em Sio Paulo, contou com
a presenga de 26 empresas expositoras — entre fornecedo-
res de equipamentos e softwares e prestadores de servi-
¢os de impressao — e uma grade de seminarios com mais
de 45 palestras.

Objetivando a formacao e informagio dos profissionais,

a mostra e congresso nasceram da iniciativa e promogio de

cinco associa¢des que representam os principais setores li-

igital e de marketing direto

gados ao mundo d : Abigraf-SP,

através de seu Grupo Empresarial de Impressio Digital,
GE-Digi; ABTG; A
(Abemd); Abraform; e Xplor Brasil (Associa¢io Brasileira de

Usuarios de Sistemas de Documentacao Eletrénica).

ciacio Brasileira de Marketing Direto

Dividido em cinco 4reas de interesse, o congresso abrigou

a 22 Conferéncia Brasileira de Impressao Digital, 0 11? Con-

gresso Internacional da Documentacao e Impressao Eletré

nica, o 32 Congresso Brasileiro de Marketing Direto, além

dos seminarios da ABTG.
A seguir, veja o resumo de algumas das principais pa-

lestras do Digishow'07.



[ABTG]

Arquivamento
a longo prazo

“Ter o aspecto
visual mantido

ao longo do tempo
é algo muito
importante para

0 nosso mercado”

Bruno Mortara,
superintendente do ONS27

Manter o0 aspecto visual de documento ao longo do tem-
po é uma caracteristica do PDF/A, formato que vem
sendo utilizado no arquivamento de informacées bibliote-
carias e governamentais e que difere do PDF/X — uma cole-
ao de padroes com um niimero de niveis de conformidade,
todos visando assegurar uma troca previsivel e consistente
de arquivos de impressao. Este foi 0 assunto abordado por
Bruno Mortara, consultor da ABTG, sécio do estudio de fi-
nalizacdo Prata da Casa e superintendente do Organismo
de Normalizacio Setorial, ONS27. “Atualmente, o volume
de dados a ser arquivado é muito grande. Certa vez, em uma
palestra internacional, ouvi uma frase muito intrigante e
que mostra bem como é nossa realidade hoje: uma edicio
da Folha de S. Paulo de um (nico dia tem mais informacio
do que uma pessoa do Século XVII na Inglaterra poderia
encontrar em sua vida toda”’

Essa afirmacao, segundo Bruno Mortara, provoca refle-
x0es a respeito de como organizar o expressivo volume de
dados disponiveis hoje, seja em empresas, governos ou na
prépria residéncia das pessoas. “Podemos pensar que o pa-
pel pode durar cerca de 800 anos, ou seja, muito mais tem-
po do que duraria uma midia digital. Porém, a integridade
do documento é algo importante a ser considerada’”

Com relagio aos formatos de arquivo, como ficard nos-
so patrimonio digital no futuro? “Atualmente, um disque-
te jd ndo tem grande utilidade para esse fim, certo? A res-
posta a essa necessidade pode ser dada por meio de um
padrao de fato ou um padrao estabelecido pela legislacao.
Vamos falar, entao, do PDF/A’

O PDF, segundo Mortara, tem um significado bastan-
te importante na industria grafica, como evolucio do Post-
Script. Faz parte do dia-a-dia do mercado, atendendo aos re-
quisitos basicos. Ou seja, possui um eixo X e um Y fixos, nos
quais os elementos gréficos sio distribuidos. “Ter o aspecto
visual mantido ao longo do tempo ¢ algo muito importante
para o nosso mercado.”

Uma grande vantagem do PDF/A como ferramenta para
arquivamento a longo prazo é a questéo dos royalties e pa-
tentes. O PDF, desde sua primeira versio, tem seu forma-
to publicado. “Ou seja, é possivel entrar no site da Adobe e
fazer o download sem dificuldades e sem custo. A especifi-
cagao publicada tem mais de 1.300 paginas.’

Ao ser tornado piblico, 0 usuario tem a garantia de que
nao sera cobrado por nada, nio sofrera exigéncias no fu-
turo. "Outro beneficio é a possibilidade de pegar um ban-
co de dados com diferentes formatos e padronizar tudo,
transformando em PDF’

Segundo o especialista, ha alguns critérios que devem
ser considerados pelo gestor que decide utilizar o PDF/A. A
sustentabilidade do formato é a prioridade maior. E funda-
mental também analisar os aspectos técnicos (focar em con-
tetido, independentemente da midia, que é uma discussio
de T1I). “Comprar midias convencionais e de vez em quando
trocar essas midias € importante”” E quando os arquivos nao
forem de texto ou imagem? “O PDF nao tem nada a ver com
som, mas o raciocinio é o mesmo. Precisa adotar um forma-
to sustentavel e que mais se aplica a determinado tipo de ar-
quivo. Qual sera a tecnologia que tendera a ficar nativa por
mais tempo e como serdo feitas as novas inclusées sio per-
guntas que o gestor tera de fazer, assim como verificar se
possui as ferramentas adequadas para fazer as conversoes.
“Os pacotes estao ai. Alguns sdo livres, mas também existem
solugbes mais sofisticadas”” O palestrante recomendou que
ao analisar um sistema ou formato de arquivamento é pre-
ciso, ainda, considerar o grau de utilizacao, o nivel de publi-
cidade, a possibilidade de indexaco, a facilidade de leitura
da informagao por ferramenta singela, a autodocumentagio
(metadados), a independéncia externa e a protecao técnica
(o PDF/A ndo aceita que o arquivo seja criptografado).

A insercao da impressao
digital na grafica moderna
em ambiente JDF

Bruno Cialone, especialista em pré-impressao e consul-
tor da ABTG, iniciou sua palestra apontando os princi-
pais entraves no fluxo de trabalho na maioria das gréficas
hoje. Apesar da implantacao de novas tecnologias que exi-
gem um workflow digital e a interacao das areas da empre-
sa, 0os departamentos continuam atuando como unidades
distintas, criando uma série de gargalos e ilhas de eficién-
cia que dificultam até a comunicacio interna. “Fiz um le-
vantamento e percebi que o tempo minimo necessario para
a obtengao de uma informagao qualquer é de uma horae o
maximo cinco horas, o que representa um grande desper-
dicio. Ja a maior culpada pelos atrasos de entrega é a area
de vendas, seguida pela pré-impressao, ou seja, o problema
nao estd na producio, onde normalmente o buscamos.”
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