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A Norma
1ISO 12647

Norma aprovada recentemente gera duvidas no mercado grafico

Norma Internacional ISO 12647-7
Afoi aprovada e assim que entrar em

vigor entrard em revisio. £ muita
celeuma para uma pobrezinha que nasceu
hd tao pouco tempo!

Esta norma contém os requisitos para a
confec¢ao de provas de dois tipos: uma de-
las chamada de Prova Contratual, com tole-
rancias mais restritas, e a outra chamada de
Prova de Validagao. Os requisitos e toleran-
cias sio bem menores para a Validagio em
relagao a Contratual.

Alguns paises, apés calorosos debates,
sugeriram transformar o modo de Validagao
em norma, como [SO 12647-8. A prova de
Validagdo é uma prova que nao atende aos
quesitos de um contrato comercial, porém é
boa o suficiente para ser produto comercial.
Enquanto uma prova tem algo a provar, um
impresso nao tem a fungao de provar nada,
somente de funcionar como objeto midiati-
co de comunicagio.

Na futura parte 8 (12647-8) ficaria a Pro-
va de Validagdo. O novo debate é que esta
nova parte da Norma Internacional embutiria
esta prova de layout, mas também poderia ser
utilizada como requisitos minimos para uma
produgao em impressao digital comum, seja a
base de toner ou jato de tinta.

O mercado ficaria com uma parte 7
(12647-7) somente como Prova Contratual
e uma parte 8 somente como Prova de Va-
lidacdo, e eventualmente também entendida
como produgio em impressao digital. A per-
cepgao dos especialistas da ISO, inclusive do
Brasil, foi de que alguns paises foram muito
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afoitos no desejo de vota¢io da norma, nio
dando tempo suficiente para que os debates
fossem exauridos e se chegasse a um docu-
mento mais adequado. O mercado fica con-
fuso com muitos nimeros e normas...

As questoes que se levantam agora no
mercado nacional sdo estas: quantas empre-
sas estardo capacitadas a exigir a qualidade (e
saber verificar) na hora de comprar uma pro-
va? Quantas empresas gréficas saberdo gerar
provas dentro das tolerdncias da parte 77

Apesar dos esforgos louvéveis de algu-
mas pessoas abnegadas (editoras, jornais e
revistas) o mercado ainda é ocupado por ar-
quivos de saida acompanhados e preparados
para condi¢des de impressiao desconhecidas
(SWOP CoatedV2, na sua maioria, - o de-
fault do Photoshop) e por provas completa-
mente desconhecidas e fora das tolerancias.
Entao, esta prova, prova o qué?

Aqui se colocam dois desafios, um do
produtor, que deve controlar seu processo e
verificar suas provas colorimetricamente, e
outro do comprador, que deve ser capaz de
verificar a qualidade das provas adquiridas,
independentemente da existéncia de selos
ou etiquetas auto-certificadoras.

Do lado das provas de Validagao, o desa-
fio é que até hoje pouquissimas empresas que
atendem o mercado produzindo impressio
digital se preocuparam em estabelecer um
controle de processo mais rigoroso em sua
produgio e que ainda hé muitas impressoras
digitais de pequeno, médio e grande porte
que nio tém suficiente consisténcia no pro-
cesso para serem estaveis e confidveis. Como

as empresas poderdo entregar produtos de
acordo com os requisitos e tolerancias de
Prova de Validagao? Isso é uma incégnita.

Ha ainda a possibilidade de que o mer-
cado, ainda ndo maduro a ponto de exigir
uma qualidade muito precisa das impresso-
ras de produgao, force a Norma de Validagao
air “para a gaveta’.

No entanto, me parece que 0 mercado
receberd com bastante satisfacdo a norma
que regulamenta as Provas Contratuais, uma
vez que estas representam um contrato cujo
valor, as midias veiculadas normalmente re-
presenta de 50 a 1000% do custo da prova.

Por isso é que se chama contratual, e seu
valor reside nessa garantia de aparéncia do
produto final. Em breve havera um encontro
na ABTG entre agéncias e grificas, a fim de
discutir os modos de adogdo da norma con-
tratual de maneira a regulamentar esta rela-
¢do comercial.

Como normalizador, sé posso desejar
que o encontro tenha muito sucesso e que a
adogdo de Normas Internacionais seja moti-
vo de aumento de competitividade, lucrativi-
dade e qualidade para o setor grifico, bene-
ficiando diretamente seus clientes, parceiros
empregados e empresarios. @
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